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REGIONE AD ALTA DENSITA, VITATA REGISTRA NEGLI ULTIMI ANNI UN ULTERIORE ALLARGAMENTO VITICOLO

La SuperToscana passaporto
per il successo internazionale

| futuro virivinicolo della re
‘ Igiune & oggi da individuars
nei vigneti e nelle cantine col-
locate sulla costa tirrenica. Qui
S0Mo emerse altre aree vitivini-
cole, recentemente valorizzate
anche da imprenditori di altre
zone d'Ttalia. Ma é soprattutto
| la Maremma, un tempo terra
di paludi e toreste, la vera terra
promessa per il vino. In provin-
cia i Grosseto dal 2000 a oggi
sono statl effettuati oltre 2.600
ha di nuovi impianti (+45%),
principalmente con un massic-
cio trasferimento di diritii di

Anno di fondazione
Associazione
Aziende produttrici associate

Ettari vitati

La costa tirrenica alla ribalta

reimpianto provenienti da zl
tre regioni e utilizzari per nuo-
vi vigneti destinati alla produ-
zione delle Doc Morellino di
Scansano (dal 2006 Docg),
Monteregio di Massa Maritti-
ma, Montecucco, Sovana e Ca-
paibio: 8 Doc, 1 Docg e 2 Igt.
L'8o% del territorio della pro
vincia per le sue particolari
condizioni pedoclimatiche - so-
e, luminosita, influenza delie
correnti marine, natura det
terreni - & considerato forte-
mente vocalo a produzioni eno-
lugiche di alta gualita. u

8 Associazione: Grandi Cru della Costa Toscana

2003

Grandi Cru delia Costa Tosczna

30, il 30% delle guali dedite a produzion
biotegiche e biodinamiche

1750

Grandi Cru della Costa

l'associazione Grandi Cru della Costa Toscana raccoglie i migliori pro-
duttor: delle province di Massa, Lucca, Pisa, Livorno, Grosseto e in parti-
colare di quel territorio che subisce I'influenza benefica del mar Tir-

| reno. Lobiettivo & quello di rispondere alle richieste del mercato nazio
nale & internazionale con vini eleganti e di grande carattere, valorizan-
| doal massimo le straordinarie varieta offerte dal territorio tirrenico. Sc-

no 8a i produttori aderenti, per una produzione globale di bottiglieche

da 6 562 500 del 2006 & passata a 7.639.200 nel 2007.

n un periodo contraddistinto

dalla crisi dei consumi, il Mo-
rellino di Scansano ha registra-
1o il pit forte aumento di vendi-
te di un vino, In dieci anni, dal
1997 al 2007, il mercato & cre-
sciuto da 2,3 a 9,5 mio di bott-
glie, di cui il 66% sul mercato
nazionale e il 39% su quelli in
ternazionali. La superficie a es-
50 dedicara é crescinta da circa
300 ettari nel "g3 ai 1.500 attua-
li, con 130 aziende per una pro-
duzione di oltre 85.000 ettolitri
di vino (erano 15,000 nel '93).
Noun @ un cdso Se su guesta re-
cente Docg stanno puntande
molte celebri aziende, Fattoria
det Barbi 2 arrivata nel ‘97 gra-
zie a Srefano Cinelli Colombini,
che ha creato la sua prima a
zienda a Scansano per produrre
Brunello di altissima qualitd.
Frescobaldi ha investito in ben
due aziende: Santa Maria e
LAmmiraglia nel comune di
Manciano. Greto delle Fate é il
magico nome della renuta di Fa-

Il Morellino di Scansano
diventa campione di vendite

zi Battaglia per la produzione di
Morelline, E anche un impren-
ditore della moda e del lusso co-
me Antenio Moretti, vignaiolo
per passione con due tenute in
Sicilia, ha creato Poggio al Lupe
3 Magliano.

Il buon esempio del Morellino
di Scansano sta a indicare come
s1a cresciuta la qualitd e l'eccel-
lenza del territorio in Marem
ma grossetana.

alla pari degli aluri vini Docg
della Toscana, il Morellino di
Scansano ha ottenuto un gran-
de successo anche per merite di
un consorzio di tutela giovane ¢
dinamico. Per aumentare anco-
ra la visibilitd sul mercato, il
Consorzio sta progettando di
realizzare una bortriglia specia
le che rappresenti il Morellino
in tutte le occasioni istituzio-
nali: una strategia di marke-
ting utilizzata gid per lAlbeisa
dall’Unione Produttori Vini
Albesi) e per 'Amarone della
Valpolicella. b
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