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Morellino a caccia di clienti tedeschi

1l Consorzio di tutela sara fra i pro

di Gabriele Baldanzi

SCANSANO. Dal 29 al 31
marzo il Consorzio di tutela
del Morellino portera il simbo-
lo Scansano nella citta tedesca
di Dusseldorf, che ospita la fie-
ra di settore Prowein. Il Con-
sorzio partecipa infatti alla
missione organizzata dall'lsti-
tuto per il commercio estero,
con un suo spazio espositivo al-
I'interno dello stand istituzio-
nale dell'lce, dove saranno
esposte tutte le bottiglie di Mo-
rellino di Scansano prodotte

dalle aziende consorziate.

La presenza del Morellino a
Dusseldorf costituira un'im-
portante occasione di visibilita
nel paese tedesco, un mercato
storicamente importante per
I'esportazione di questo vino,
che il Consorzio di Tutela in-
tende monitorare, soprattutto
in un questo momento di diffi-
colta diffusa delle vendite sui
mercati internazionali. La Ger-
mania rappresenta oltre il 30%
delle esportazioni di Morelli-
no, una percentuale doppia ri-
spetto al secondo Paese d'e-
sportazione in ordine di impor-
tanza, ovvero il Regno Unito.

taAgom.S'tz della fiera di Dusseldorf

della vetrina alle-

stlta dal Consorzio di 'I‘utela c1
sara ancora una volta

glia istituzionale del Morelhno
di Scansano docg. Per la crona-
ca la Fiera Prowein di Dussel-
dorf & l'evento di settore pil
importante per il mercato tede-
sco, una vetrina internaziona-
le dove accorrono ogni anno ol-
tre 30 mila visitatori provenien-
ti da tutta Europa: decision ma-
kers della gastronomia, del
commercio e della stampa in-
ternazionale. «I1 Consorzio di
Tutela del Morellino di Scansa-
no ha sostenuto con grande en-
tusiasmo la presenza a questa

manifestazione, con 1'obiettivo
di rafforzare la promozione in
Europa» - spiega il direttore
del Consorzio Giacomo Pondi-
ni. E proprio Pondini sara a
Dusseldorf, nello stand. «Il no-
stro Morellino - conclude - ha
una sua posizione consolidata
sul mercato tedesco, ma non
possiamo abbassare la guar-
dia, soprattutto in questo mo-
mento. Se l'export in Germa-
nia é cominciato al pas-
sa-parola dei turisti tedeschi
che ogni anno scelgono la Ma-
remma per le proprie vacanze,
oggi non possiamo fare solo af-
fidamento su questo meccani-
smo, ma mettere in atto altre
strategie coordinate».




